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Ablauf

> Organisation Landimpuls

> Vorstellung Projekte

> Erfahrungen
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Instrumente - Schnittstellen
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Absatzförderung

Agrotourismus

Investitionshilfen

Diversifizierung

Agrarpolitik

Neue Regional-

politik (NRP)

Regionalpolitik

Fonds Landschaft

Schweiz (FLS)

Projekte zur 

reg. Entwicklung
Art. 93 Abs. 1 

Bst. c LwG

Ökologische Programme

Pärke

Weitere Instrumente

Landimpulse Reg. Entwicklungsträger



Organigramm Landimpulse
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Steuerungsausschuss
Christoph Böbner (lawa, Vorsitz)

Rosy Schmidli (Bäuerin)

Markus Höltschi (BBZN)

Stefan Heller (LBV)

Regionalmanager

BBZN Schüpfheim

(Pius Hofstetter)

Koordination

(Thomas Meyer, lawa)

Kernteam

Regionalmanager

BBZN Hohenrain

(Thomas Haas)

Agrarmarketing 

LBV

(Theresia Marbach)
…



Zusammenarbeit NRP und PRE
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Finanzierung und Beratung
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Finanzierung und Beratung
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Projektverlauf

Projekt-

skizze

Vorab-

klärung

Grundlagen-

etappe Umsetzung
Projekt-

idee

Mitfinanzierung und Beratungsunterstützung



Projekte Landimpulse

U1 = RegioFair 

U2 = Hochstamm Seetal

U3 = Zuger & Rigi Chriesi

G1 = Rottaler Auslese

G2 = Biosphäre Markt

G3 = Michelsamt

G4 = Regio Fisch

G1

G2

G3

G4

U2

U3

U1



Regiofair

9



Hochstamm Seetal
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Zuger- & Rigi Chriesi
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PRE's vor Umsetzung

> Rottaler Kulturlandschaft

> Michelsamt

> IG Biosphärenprodukte

> Regiofisch Zentralschweiz
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Erfahrungen

> Organisation Landimpuls bewährt sich

> PRE ist nicht immer das richtige Instrument

> Umsatzannahmen sind meist zu optimistisch

> Geschäftsführer/in früh "engagieren"

> regionale Produkte müssen auch 

überregional verkauft werden
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Erfahrungen

> kulturelle und soziale Zielsetzungen werden 

nur erfolgreich umgesetzt, sofern die 

ökonomischen Ziele erreicht werden

> Erst nach der Unterstützung wird ersichtlich, 

wie erfolgreich das Geschäftsmodell ist.
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Danke für die 

Aufmerksamkeit

LANDIMPULSE


